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Nota Tecnica No. 37

Apesar da campanha do Presidente Bolsonaro e seus apoiadores contra a
vacinacgao para COVID-19, a grande maioria da sociedade e das liderancgas
politicas que participam do Twitter apoiaram a utilizagao de imunizantes
para proteger a populacao ao longo de 2020. A analise das postagens
feitas pelos candidatos a prefeitura nas eleigoes de 2020, em 17 cidades,
sugere que os usuarios do Twitter se engajam quando candidatos
divulgam informacgoes favoraveis a vacinas. O grande foco da atencgao
dos usuarios foi localizado na CoronaVac e AstraZeneca, responsaveis
atualmente por 29,6% (80.51 milhoes de doses) e 40,9% (111.25 milhoes

de doses) das doses aplicadas no pais, respectivamente, até o dia 10 de
novembro de 2021.

Principais Resultados

e O debate sobre vacinas no Brasil foi bastante intenso ainda em 2020. As postagens e mencoes
sobre CoronaVac e AstraZeneca protagonizaram a discussao nas midias sociais no primeiro ano
da pandemia no pais;

e A participacao do Presidente no debate sobre vacinagdo no Twitter foilimitada a poucas postagens,
majoritariamente neutras, mas os discursos oficiais do Presidente Bolsonaro foram marcados por
questionamentos sobre as medidas mais eficazes de combate a pandemia;

e Apartirdo segundo semestre de 2020, houve uma inflexdo no conteudo dos discursos presidenciais
marcada por ataques direcionados aos imunizantes, com destaque para menc¢des negativas a
CoronaVac;
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e A maioria absoluta das postagens feitas pelos candidatos a prefeitura em 2020, apresentou
conteudo favoravel as vacinas e a vacinacao. As postagens positivas também foram alvo de maior
engajamento por parte dos usuarios, em termos de curtidas e compartilhamentos, em comparagao
as mensagens neutras e desfavoraveis;

e Cerca de 73,7% das declaracbes no Twitter desfavoraveis as vacinas foram feitas por candidatos
considerados alinhados a Bolsonaro. Observa-se grande concentragdo destas mensagens nas
cidades de Sao Paulo, Curitiba e Belo Horizonte;

e O tema da obrigatoriedade da vacinacdo no pais foi abordado abertamente, repetidas vezes por
aqueles que se posicionaram de maneira contraria a possibilidade de medidas que tornassem a
aplicacao dos imunizantes para o SARS-CoV-2 compulsoria.

Introducao

Desde o inicio da pandemia da COVID-19, a realizagédo de ensaios clinicos para desenvolvimento
de imunizantes contra o virus, a autorizagao e a aplicagdo de vacinas foram alvo de intensos debates
e de disputas politicas que se intensificaram a medida que houve avanc¢os no desenvolvimento dos
imunizantes. Nesse contexto, as midias sociais passaram a ser plataformas importantes para a
opiniao publica no que diz respeito as vacinas, sua eficacia, a seguranca e a obrigatoriedade da
vacinagao. Elas foram mobilizadas para disseminacao de informacgdes pro e anti-vacinas, através
do compartilhamento de conteudo factual, mas também de informacdes falsas. Liderancas politicas
participaram ativamente desses debates nas midias sociais.

No Brasil,apolitizacdo dos debates sobrevacinas foiestimulada por conflitos politicos edirecionadaa
imunizantes especificos. O Presidente Jair Bolsonaro questionou e estimulou discussdes constantes
sobre as vacinas em geral, defendendo veementemente a posi¢ao contraria a obrigatoriedade da
imunizagdo. Entretanto, como mostrou a Rede de Pesquisa Solidaria (RPS), em maio de 2021, o
presidente desferiu majoritariamente ataques direcionados a CoronaVac, produto de uma parceria
entre o Instituto Butantan, vinculado ao estado de Sao Paulo, e a farmacéutica chinesa Sinovac Life
Science desde o anuncio da parceria em junho de 2020'. A medida em que foram anunciados os
avangos nos ensaios clinicos da vacina para a COVID-19, as criticas e questionamentos do presidente
Jair Bolsonaro e de seus apoiadores se intensificaram. Ao mesmo tempo, o governo federal manteve
Sua estratégia de garantir aimunizagao da populacao brasileira baseada no acordo entre a Fundagao
Oswaldo Cruz (Fiocruz) e a farmacéutica AstraZeneca/Universidade de Oxford para importar, e
futuramente produzir no Brasil, a vacina para a COVID-19. O acordo foi assinado em setembro de
2020, trés meses apos o0 acordo entre o Instituto Butantan e a Sinovac.

No contexto de alta polarizagdo politica no pais, as manifestacdes das liderancas em relacao
a pandemia e as vacinas receberam atengdo especial nas redes sociais. Entre os aspectos que
merecem atencgdo especial em relacdo ao posicionamento da populagdo nas midias sociais sobre
a vacinagao para a COVID-19, destaca-se a necessidade de analisar como estas discussdes nas
midias sociais estao ligadas a realidade local nos municipios brasileiros. No segundo semestre de
2020, realizaram-se eleicoes municipais para a escolha de prefeitos, a primeira competicao eleitoral
desde as eleicdes presidenciais de 2018. Candidatos nas diferentes localidades tiveram, portanto, a
oportunidade de mobilizar o debate acerca da vacinagao para a COVID-19 como um tema relevante

1 Rede de Pesquisa Solidaria, Boletim 31, disponivel em: https://redepesquisasolidaria.org/boletins/boletim-31/alcance-e-profundidade-
dos-ataques-do-presidente-da-republica-e-de-politicos-a-coronavac-nas-midias-sociais-e-maior-do-que-se-imaginava-e-pode-
afetar-imunizacao-no-brasil-com-fortalecimento-de-grupos/.




Rede de Pesquisa Solidaria - Boletim No. 37 28 de novembro de 2021

tanto para o debate politico em geral, quanto para as campanhas a prefeitura. A saliéncia das vacinas
como tema nas eleicdes ajuda a entender a atuacao das elites politicas nos municipios brasileiros.

Nesta nota apresentamos uma analise extensiva dos conteudos relacionados a vacinagao para o
SARS-CoV-2 presentes no Twitter mostrando a relagao entre os tweets postados e compartilhados
pelo publico geral, e sua correlagdo com a mobilizagdo do Presidente Bolsonaro e das elites politicas
em uma amostra de 17 municipios brasileiros. Através da analise das postagens dos candidatos
a prefeito nessas cidades, mostramos como o debate sobre a vacinagao foi incorporado pelos
candidatos nas eleigdes de 2020. Procuramos também observar as orientagdes politicas de cada
candidato no que se refere a aceitagdo e ao apoio a vacinagao no pais, bem como a existéncia
de tendéncias que relacionem posicionamentos especificos com resultados eleitorais. Finalmente,
procuramos compreender de que maneira posicionamentos especificos estiveram alinhados aos
posicionamentos emitidos pelo presidente Bolsonaro em suas redes sociais e seus discursos oficiais.

A nota comega com a analise sobre as manifestagdes acerca das vacinas e marcas especificas no
Twitter em 2020 no Brasil. Em especial, mostramos evidéncias de que o interesse nas vacinas pela
sociedade no Twitter coincidiu com momentos-chave nos quais foram identificados pronunciamentos
e atos do Presidente Bolsonaro sobre os imunizantes. Num esforgco para evidenciar como esses
padrdes repercutem em meio a sociedade, apresentamos uma anadlise dos conteudos postados
e compartilhados pela populacdo e pelas liderancas politicas em escala local, bem como pelo
proprio presidente. Em escala local, apresentamos os resultados da investigacao realizada em torno
das 628 postagens de 78 candidatos a prefeitura, considerando uma amostra de 17 capitais nas
cinco regides brasileiras entre 21/05/2020 a 31/12/2020. A partir da analise do conteudo destas
postagens, investigamos o comportamento dos candidatos em relagédo ao tema da vacinagao e a
reagao dos usuarios do Twitter a este tipo de conteudo. Encerramos nossa analise com algumas
recomendacdes sobre as implicacdes de nossos achados para as politicas publicas que visam
o controle da pandemia, mas também o aprimoramento das politicas sanitarias no pais em seus
diferentes niveis de governo.

O Debate sobre as Vacinas no Twitter

No contexto brasileiro, o Twitter se destaca como uma fonte relevante para a analise da opiniao
publica e dos posicionamentos por parte de liderancas politicas, sociais e cientificas. Isso se deve ao
extenso numero de usuarios da rede no pais — o Brasil ocupa a quarta posicao no ranking mundial
dos paises mais ativos na rede —, com mais de 14 milhdes de usuarios inscritos. Adicionalmente,
a publicidade das informagdes e 0 acesso facilitado aos dados do Twitter favorecem o seu acesso
por pesquisadores. Outro aspecto que embasa a adogao do Twitter como fonte primaria da analise
se refere ao uso predominante da rede social entre pesquisadores, em todo 0 mundo, permitindo
analises comparativas entre paises. Finalmente, vale ressaltar as correspondéncias atribuidas por
pesquisadores (Ten et al., 2014) ao conteudo encontrado no Twitter e as questdes mais salientes na
sociedade.

Nesta nota, concentramos a observacao, a coleta e a codificacao de postagens no Twitter no
periodo que vai de 21 de maio a 31 de dezembro de 2020 no Brasil. A pesquisa teve como principal
enfoque os posicionamentos relacionados as vacinas e a campanha de vacinagao contra a COVID-19
no pais. Nesse sentido, o processo de coleta procurou selecionar termos relacionados a vacinacao,
como mostra a Tabela 1.
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Tabela 1. Termos de Busca e Palavras-chave no Twitter para Coleta e Codificagao de dados
sobre a vacinagao para a COVID-19

TERMOS DE BUSCA

PALAVRAS-CHAVE

Vacinas contra Covid 19 e
nomes dos laboratorios

CoranaVaoc - Vacing do Butantan, DoriaVac; Vocing do Brasil; Vacing
Chinesa; Vacina do Doria; Vacina do SinoVac; Vacing de 5P; Vacina

fabricantes chinesa do Déria; ChinaVac

AstraZeneca - Vacing da Oxford; Oxford; Vacina Britdnico
ButanVac - Vacing brasileira do Doria; DeriaVac

Pfizer — BioNTech

Moderna

Sputnik - Sputnik V; Vacing da Russia

Janssen - fohnson & Johnson

Vacing Cubana - Abdala; BioCubaFarma

Vacina CanSino

Vocing Covaxin = Vacing Covaxin; Vacina Indiana

Spray Nasal Spray Nasal

Imunizagio Imunizagdo; Imunizacao
omMs OMS; Organizagdo Mundiol do Sodde

China China

No periodo observado, foram coletadas 3.636.571 postagens no Twitter, em portugués e no Brasil,
que tratavam das vacinas e da campanha de vacinacdo. Durante o periodo analisado € possivel
verificar heterogeneidade nos conteldos compartilhados, bem como no nimero de posts, a depender
da semana epidemioldgica. No inicio do ano, foram identificados menores contingentes de postagens
sobre o tema. Gradualmente, entretanto, o tema da vacinagao passou a estar mais presente entre as
postagens do publico geral nas redes sociais. A Figura T mostra a evolugao do numero de postagens no
Twitter,no decorrer de 2020, sobre vacinas e 0s eventos politicos e de ensaios clinicos mais importantes.

Figura 1. Tweets sobre vacinas para a COVID-19 no Brasil e em portugués em 2020
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* A Figura 1 considera o total de postagens no Twitter sobre vacinas e vacinagao, em portugués brasileiro entre o periodo
que abrange as semanas epidemiolégicas 21, em maio de 2020, a semana 53, ultima semana do ano, em dezembro de 2020.

Neste periodo, o primeiro aumento no nimero de postagens pode ser identificado na semana
24 (7 a 13 de junho). Esta semana foi marcada pela assinatura do acordo entre os laboratérios
Sinovac, a Fundacgao Butantan e o Instituto Butantan para realizagdo dos ensaios clinicos de fase
lIl da CoronaVac no pais. Na semana 28 (5 a 11 de julho), um leve crescimento pode ser detectado,
quando o presidente testou positivo para SARS-CoV-2. Finalmente, na 312 semana epidemioldgica
(26 dejulho a 1 de agosto), momento da assinatura do acordo entre a Oxford University/AstraZeneca,
a Fiocruz e o Ministério da Saude brasileiro, constata-se 0 primeiro pico expressivo no numero de
postagens sobre vacinas.

O pico de postagem no final do més de julho de 2020, é, entdo, seguido por um aumento menos
expressivo no numero de tweets por volta da 352 semana epidemioldgica (23 a 29 de agosto),
guando a vacina Sputnik V é aprovada na Russia sem a conclusao do ensaio clinico de fase Ill. Nas
semanas seguintes, houve uma queda nos conteudos sobre vacinas e vacinagao no Twitter, com
leves oscilagdes identificadas nas semanas 36, 37 (30 de agosto a 12 de setembro) e 40 (27 de
setembro a 03 de outubro). Essas elevagdes ocorreram em meio a manifestagdes do presidente
expressando preocupacao em relacao a obrigatoriedade das vacinas no Brasil.

Na 362 semana? Jair Bolsonaro discursou em sua cidade natal, Eldorado Paulista, no interior de
Sao Paulo. Naquela ocasido, o presidente criticou a estratégia de combate a pandemia adotada
pela maioria dos governantes, incluindo medidas de distanciamento social e fechamentos de
comeércio e servicos. Fez ainda alusdo ao tratamento precoce, especificamente quanto ao uso da
hidroxicloroquina e questionou a credibilidade da Organizagdo Mundial da Saude (OMS). No caso
das semanas 37 e 40, destacamos eventos como a suspensao dos ensaios clinicos da AstraZeneca3,
além do anuncio dos resultados da fase Il do estudo da Sinovac concluida na China. Ademais, em
relacdo aos eventos politicos em nivel nacional, a 402 semana epidemioldgica marcou o inicio oficial
da campanha eleitoral no pais.

Ja na semana 41 (4 a 10 de outubro), o nimero de postagens exibe um crescimento brando que
culmina no maior nimero de postagens, observado na semana 43 (18 a 24 de outubro). Esta semana
foi marcada pelo veto presidencial* ao protocolo de intencbes celebrado entre a farmacéutica
chinesa Sinovac, o Instituto Butantan e o Ministério da Saude brasileiro, para compra de 46 milhdes
de doses da vacina CoronaVac. Em declaracdo ao publico, o presidente reafirmou sua autoridade
sobre o0 entao ministro da saude, Eduardo Pazuello, atribuindo o veto a existéncia de ‘distor¢do’ nos
termos acordados. Bolsonaro responsabilizou, ainda, o governador de Sao Paulo, Jodo Doria por
essa ‘distorgcao’ e afirmou que ndo compraria uma vacina (referindo-se a CoronaVac) pela qual, nas
palavras do chefe de estado “[...] ninguém estd interessado [...] a ndo ser nos”.

Vale ressaltar que o veto ao acordo para aquisicao da CoronaVac ratifica 0os posicionamentos
externados pelo presidente em comunicados oficiais e nas redes sociais, ao longo da pandemia. Foram

2 A transcrigao completa do discurso esta disponivel em: https://www.gov.br/planalto/pt-br/acompanhe-o-planalto/discursos/2020/
discurso-do-presidente-da-republica-jair-bolsonaro-durante-a-apresentacao-do-projeto-da-ponte-de-acesso-ao-bairro-boa-
esperanca-e-ao-quilombo-sao-pedro-eldorado-sp. Acesso em 12 de novembro, 2021.

3 Em nota explicativa no site oficial da AstraZeneca atribuiu-se a pausa nos ensaios clinicos do imunizante a um processo rotineiro de
revisao para seguranca em setembro de 2020. O texto original esta disponivel em: https://www.astrazeneca.com/media-centre/press-
releases/2020/fda-authorises-restart-of-the-covid-19-azd1222-vaccine-us-phase-iii-trial.html. Acesso em 12 de novembro, 2021.

4 Registro oficial da assinatura do protocolo de intengdo disponivel em: https://www.gov.br/saude/pt-br/assuntos/noticias/ministerio-
da-saude-assina-protocolo-de-intencoes-para-possivel-aquisicao-de-46-milhoes-de-doses-contra-a-covid-19-com-instituto-
butantan. Acesso em 23/11/2021.
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diversas as ocasides nas quais Bolsonaro manifestou sua desconfianca em relagdo ao imunizante
de um fabricante de origem chinés. No Twitter, Jair Bolsonaro declarou sobre o veto ao protocolo de
intencdo de compra da CoronaVac: ‘Os brasileiros NAO SERAO COBAIAS DE NINGUEM'S. Finalmente,
também na semana 43, foi retomado o ensaio clinico da vacina AstraZeneca/Oxford.

Os eventos relativos a CoronaVac tém continuidade nas semanas seguintes: durante a 462
semana, ja em novembro de 2020, o estudo clinico da CoronaVac no Brasil sofre uma interrupgao,
apos o falecimento de um dos participantes®. Naquela ocasiao o presidente reforgca, novamente,
sua desconfianca em relagcdo ao imunizante e sua preocupagao com a adogao deste no pais. Em
declaragao a imprensa, Bolsonaro sugeriu a possibilidade de que um efeito colateral da vacina tivesse
causado a morte do voluntario.

Na semana subsequente, ocorreu o primeiro turno das elei¢cdes para as prefeituras, quando também
chegaram ao pais 120.000 doses da CoronaVac em Sao Paulo. A semana 49 (29 de novembro a 5
de dezembro) é marcada pelo anuncio das diretrizes de uso emergencial da CoronaVac pela Anvisa
e pela chegada dos insumos para a produgao do imunizante em Sao Paulo, pelo Instituto Butantan.
Nesta semana, também ocorreu 0 segundo turno das eleicdes municipais. As postagens em redes
sociais sobre o0 tema das vacinas, entretanto, exibem uma tendéncia de queda.

No final de 2020 o nimero de postagens sobre o tema da vacinacao voltou a subir. Na 502 semana
(6 a 12 de dezembro) a agéncia reguladora de medicamentos dos Estados Unidos (Food and Drug
Administration- FDA) autorizou o uso emergencial da vacina Pfizer-BioNTech nos Estados Unidos. Na
mesma semana, a vacina produzida pela farmacéutica Pfizer comecou a ser aplicada a populagao
inglesa. Finalmente, na 512 semana o governo federal brasileiro decidiu adquirir a CoronaVac no
Brasil, e a Pfizer passou a ser aplicada nos EUA. Ainda na semana 52, a variante alpha foi detectada na
Inglaterra. Nesta semana, ainda, Bolsonaro sugeriu que a vacinagao poderia resultar na transformacao
dos individuos em ‘jacarés’. O discurso recebeu grande atencao da midia e do publico geral.

Além da quantidade de postagens, outro aspecto relevante girou em torno das opinides e
comportamentos relativos as diferentes plataformas vacinais disponiveis no Brasil e no mundo.

A Figura 2 exibe a proporgao em que as diferentes vacinas para a COVID-19, de acordo com as
farmacéuticas responsaveis, foram referidas nas postagens no Twitter, no periodo observado.

Figura 2. Percentual de mengdes por vacina no Twitter (semana epidemiolégica)
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*A Figura 2 considera o total de postagens no Twitter sobre vacinas e vacinagao, em portugués brasileiro entre o periodo
que abrange as semanas epidemiolégicas de 21 a 53 de 2020.

Na maioria das semanas de 2020, mengdes e referéncias a CoronaVac predominaram. Em segundo
lugar, com picos localizados, aparecem mencdes a AstraZeneca. Os eventos mais relevantes
envolvendo a CoronaVac foram observados nas semanas 24, com a assinatura do acordo entre o
Butantan e a Sinovac, 40, com o anuncio dos resultados da fase Il do ensaio clinico na China e a
compra de insumos pelo Butantan, 43, quando o acordo celebrado entre o Butantan e o Ministério
da Saude foi vetado pelo presidente e, 46 e 47, quando o estudo sobre a vacina foi suspenso no
Brasil e quando chegaram os insumos para producao do imunizante em Sao Paulo, respectivamente.
Observando a Figura 2, € visivel a predominancia de postagens sobre a CoronaVac em todas estas
ocasides. O volume de postagens sobre a CoronaVac contrasta com as postagens de outras vacinas.

Eventos tais como a interrupgao dos ensaios clinicos, ou a liberacdo do uso pelas agéncias
sanitarias, acabaram nao afetando as opinides e manifestacoes do publico sobre outras plataformas
vacinais da mesma forma que a CoronaVac. Naqueles momentos, ainda se observa a concentragao
do conteudo de tweets sobre a CoronaVac, e ndo das vacinas que foram alvo destes eventos nessas
semanas. Na semana 35 (23 a 29 de agosto), por exemplo, a vacina Sputnik foi liberada na Russia
sem que a fase lll do ensaio clinico estivesse completa. No Brasil, a CoronaVac dominou as postagens
nas redes sociais. O mesmo pode ser observado para as semanas 43 e 50, quando foi retomado o
ensaio clinico da vacina AstraZeneca e quando o uso emergencial da vacina Pfizer/BioNTech nos
Estados Unidos foi aprovado, respectivamente.

A predominancia de mencdes a CoronaVac, portanto, parece nao estar associada aos eventos
relacionados a vacina em si, mas possivelmente a outros fatores que mantiveram o debate publico
focado nesta plataforma vacinal, mesmo em momentos nos quais eventos relevantes para os demais
imunizantes ocorreram no Brasil e no mundo. A assinatura de acordos, o andamento e os resultados
de ensaios clinicos e até mesmo a liberacdo e adocao de outras plataformas vacinais parecem ter
impactado de forma diferente a opinido publica.

Como mostraremos na secao seguinte, essa tendéncia esteve refletida nas postagens e
manifestacdes de parte importante das liderancas na politica brasileira. Nesse sentido, os discursos e
pronunciamentos do presidente, associados ao crescimento do numero de postagens sobre vacinas
nas redes sociais podem ser similarmente compreendidos a luz do enfoque dado por Jair Bolsonaro
e aliados a CoronaVac.

A atuacao do Presidente nos Discursos Oficiais e no Twitter

em relacao as vacinas

O tema da vacinagao contra o SARS-CoV-2 apareceu apenas marginalmente nas postagens do perfil
oficial do presidente no Twitter. No decorrer de 2020, utilizando os termos de sele¢do anteriormente
referidos, foram encontradas 22 postagens de Bolsonaro fazendo referéncia direta as vacinas. Entre
estas, sete mencionaram a vacina do laboratdrio AstraZeneca e duas a CoronaVac. No caso da vacina
que seria desenvolvida em parceria com a Fiocruz no Brasil, o conteudo das postagens sobre a vacina
de Oxford/AstraZeneca foi apenas informativo, de carater neutro. No caso da CoronaVac, por outro
lado, as duas postagens expressaram conteudos classificados como contrarios ao imunizante.

5 0 destaque foi do presidente Bolsonaro. A postagem original obteve 88.000 likes e 13.600 retweets.

6 A suspensao tempordria do ensaio clinico da CoronaVac realizado no Brasil, durante a 462 semana epidemioldgica, foi ocasionada por
evento adverso sério no qual um dos voluntarios faleceu. Nesse momento, a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) suspendeu
temporariamente o protocolo. O ensaio clinico foi retomado dois dias apds a suspensao, quando comprovou-se que o falecimento nao
estava relacionado a vacina CoronaVac.
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Com excegao do conteudo contrario vinculado a CoronaVac, as postagens presidenciais sobre
vacinas no Twitter destoaram do padrao observado anteriormente nos discursos e pronunciamentos
oficiais do lider de estado. Nos discursos oficiais, Bolsonaro fez uso repetido de termos e argumentos
de carater polarizador. O presidente defendeu repetidamente a adogdo de tratamentos sem
comprovagao cientifica, sobretudo, do uso da hidroxicloroquina, comprovadamente ineficaz no
tratamento de pacientes com COVID-19. Adicionalmente, o presidente questionou reiteradamente
a credibilidade de 6rgaos internacionais como a OMS. Por fim, as manifestacdes presidenciais
voltaram-se para o tema da obrigatoriedade das vacinas, objeto de grande polarizacdo no debate
acerca da vacinagao no pais, como mostramos em maior detalhe nesta nota.

AFigura 3 exibe uma nuvem de palavras contendo os termos mais utilizados pelo presidente em seus
discursos oficiais” no decorrer do primeiro semestre de 2020. Em termos gerais, as palavras maiores
sao as que foram mobilizadas com maior frequéncia por Bolsonaro e as menores mobilizadas com
menor frequéncia. E importante mencionar, neste caso, que além da frequéncia relativa de um termo
em determinado discurso, sua frequéncia também é comparada com todo o corpus de discursos, a
fim de se evitar que palavras muito frequentes — e comuns — tenham um peso, e importancia, maior
do que o devido?®.

Observa-se nos pronunciamentos de Bolsonaro uma notavel auséncia de termos diretamente
relacionados a pandemia da COVID-19 e as vacinas. As palavras ‘OMS’, ‘quarentena’ e referéncias ao
entdo ministro da saude, Luiz Henrigue Mandetta, aparecem como termos apenas marginalmente
utilizados. Estes topicos dividem o foco com temas variados, entre midia, legislagao, histérias da vida
pessoal do presidente, entre outros. Vale ressaltar que no decorrer do primeiro semestre de 2020
foram realizados apenas cinco discursos, em comparacao com 0s 38 pronunciamentos presidenciais
ocorridos na segunda metade do mesmo ano.

Figura 3. Nuvem de palavras dos discursos oficiais do presidente no 1° semestre de 2020
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7 Analisamos todos os discursos presidenciais realizados em 2020, listados no site do Palacio do Planalto.
8 Em andlises textuais, a alta frequéncia de uma palavra em um determinado texto nao significa nada se esta palavra também aparece
com alta frequéncia em todo o corpus.
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A Figura 4 traz arelagao dos termos predominantes nos discursos realizados no segundo semestre.
Com o aumento da frequéncia dos pronunciamentos, observa-se também um crescimento do
numero de termos identificados. Além disso, nota-se, similarmente, uma ampliacdo do montante
e da frequéncia de palavras diretamente associadas a pandemia de COVID-19. Em alteracdo ainda
mais relevante, esses termos passam a ocupar posi¢cdes centrais nos discursos presidenciais.

As mencdes a vacinas nos discursos presidenciais foram acompanhadas de uma heterogeneidade
marcada das posigdes de Bolsonaro sobre os imunizantes. Nesse sentido, 0s posicionamentos
expressos pelo presidente oscilaram entre questionamentos acerca da necessidade de vacinas,
a defesa da adogao de imunizantes de Oxford/AstraZeneca, combinados a ataques persistentes
a CoronaVac, e, ja no final de 2020, um movimento de defesa da necessidade de vacinas para a
COVID-19. Em meio a essas discussoes, levantou-se também os temas da obrigatoriedade da
vacinagao no Brasil e da seguranca e confiabilidade atribuidas a cada uma das plataformas vacinais.

Figura 4. Nuvem de palavras dos discursos oficiais do presidente no 2° semestre de 2020
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Apesar da participacao limitada do presidente no debate sobre vacinas no Twitter, 0s argumentos
e opinides manifestados por Bolsonaro em discursos e pronunciamentos oficiais, estiveram
presentes na rede através de perfis de politicos da base aliada, bem como de veiculos de noticias e
personalidades midiaticas. Considerando esses aspectos, procuramos analisar o comportamento
dos candidatos a prefeitura em 2020 em 17 cidades brasileiras. Esta andlise evidencia a existéncia
de contraste importante nos conteudos postados e compartilhados pelos candidatos aliados e pelos
opositores ao presidente.
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A Atuacgao das Elites Politicas nas Midias Sociais: As Postagens
dos Candidatos no Twitter durante as Eleicoes Municipais de 2020

Analisamos as postagens em redes sociais dos candidatos de 17 cidades em sete diferentes
estados do Brasil e no Distrito Federal. Especificamente, foram analisados os tweets em 10 capitais
estaduais, sendo 02 em cada regiao do pais: Porto Alegre e Curitiba no Sul, Belo Horizonte e Sao
Paulo no Sudeste, Cuiaba e Campo Grande no Centro-Oeste, Belém e Manaus no Norte e Salvador e
Fortaleza no Nordeste. Também analisamos os tweets dos candidatos a prefeito em outras cidades
importantes por serem representativas de tipos de municipios de pequeno e médio porte nos estados
de S&o Paulo, Rio de Janeiro e Rio Grande do Sul: Sdo Caetano do Sul (SP), Campinas (SP), Sdo José
do Rio Preto (SP), Niterdi (RJ), Pelotas (RS), e Barretos (SP).

Nestas cidades, Bolsonaro venceu — no 2° turno das elei¢cdes de 2018 — em 15 dos 17 municipios
abarcados, perdendo apenas em Fortaleza (CE) e Salvador (BA). Sua maior vitéria se deu em Séo José
do Rio Preto (SP), onde obteve 78,3% dos votos validos. Seu “pior” desempenho, em contrapartida,
ocorreu em Salvador (BA), onde o presidente recebeu 31,4% dos votos validos.

Entre as 181 candidaturas identificadas, oito elegeram-se ainda no 1° turno e os demais (9) foram
eleitos no 2° turno®. Dos 17 candidatos eleitos, apenas 2 eram mulheres, eleitas, respectivamente,
pelos municipios de Barretos (SP/1° turno) e Pelotas (RS/2° turno), ambas por margem de vitdria
superior a 30% dos votos validos. Entre os candidatos vitoriosos, 3 deles se elegeram com vantagem
superior a 50% dos votos validos: Alexandre Kalil (PSD) em Belo Horizonte (MG), Axel Grael (PDT) em
Niteroi (RJ) e Marcos Marcello Trad (PSD) em Campo Grande (MS). Por outro lado, 5 candidatos foram
eleitos com margem de vitéria inferior a 10% dos votos validos: David Antonio Almeida (AVANTE) em
Manaus (AM), Edmilson Brito Rodrigues (PSOL) em Belém (PA), Emanuel Pinheiro (MDB) em Cuiaba
(MT), José Sarto Nogueira Moreira (PDT) em Fortaleza (CE) e Sebastido de Aradjo Melo (MDB) em
Porto Alegre (RS).

Dentre os partidos dos candidatos eleitos, temos PSDB (com 4 prefeituras), DEM e MDB (com trés
prefeituras cada), PDT e PSD (ambos com duas prefeituras) e AVANTE, PSOL e REPUBLICANOS
(todos com uma prefeitura). Comparando-se aos resultados eleitorais de 2016 — que se mostraram
mais concentrados em uma unica sigla, o PSDB, detentor de 8 prefeituras —, quatro partidos deixaram
de possuir prefeituras, entre os municipios estudados, entre eles PHS, PMN, PSB e PV.

Considerando os 17 municipios, 27 dos 181 (14,9%) candidatos identificados, expressaram em suas
postagens alinhamento ideoldgico a Bolsonaro em um ou mais temas, isto €, afirmaram de maneira
explicita que,em uma eventual vitoria, alinhariam suas gestdes ao governo Bolsonaro e implementariam
amesma agenda politica e ideoldgica defendida pelo presidente. Dentre estes 27, 6 foram nominalmente
apoiados pelo Presidente durante as campanhas eleitorais: Bruno Engler (PRTB) em Belo Horizonte
(MG), Capitdo Wagner (PROS) em Fortaleza (CE), Celso Russomano (REPUBLICANOS) em S&o Paulo
(SP), Coronel Menezes (PATRIOTA) em Manaus (AM), Delegado Federal Eguchi (PATRIOTA) em Belém
(PA) e Roberto Franga (PATRIOTA) em Cuiaba (MT). Nenhum deles se elegeu. Vale ressaltar que a
proporgao de votos recebidos pelos mesmos, de maneira geral, permaneceu em torno dos 10% dos

9 Ao mesmo tempo, é importante apontar que o indice de alienagao percentual nestes municipios registrou valores entre 26% e 44%,
considerando-se apenas o 1° turno. Nos municipios em que houve 2° turno, os valores situaram-se entre 25% e 54%. Em relagao as
abstengoes, as cidades de Barretos (SP) e Porto Alegre (RS) apresentaram os valores mais altos, atingindo percentuais em torno dos 33%,
considerando-se somente o 1° turno. No segundo turno, as cidades de Campinas (SP) e Ribeirao Preto (SP) alcangaram valores em torno
dos 35%.
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votos validos no municipio — apenas o Delegado Federal Eguchi (PA), a Coronel Helena (SP) e o Capitdo
Wagner (CE) conseguiram obter mais do que 20% dos votos validos.

Para fins desta analise, foram considerados os periodos pré-eleitoral, eleitoral e pds-eleitoral
de 2020, durante o qual foram realizadas as campanhas eleitorais — oficiais ou ndo. Segundo o
Tribunal Superior Eleitoral (TSE), o periodo oficial de propaganda eleitoral se iniciou na 402 semana
epidemiologica de 2020 e se estendeu até a 482 semana, ou seja, de 27 de setembro a 28 de
novembro. Entretanto, desde que as regras previstas pelo TSE sejam respeitadas, nada impede que
o candidato faca campanha antecipada.

Assim, no periodo entre 26 de fevereiro até 31 de dezembro foram identificadas 628 postagens
relacionadas a vacinas realizadas pelos 78 candidatos a prefeitura nas eleicoes de 2020 nos 17
municipios' que sdo objeto deste estudo. De 181 candidatos, 43,09% (17 mulheres e 61 homens,
respectivamente 21,79% e 78,21%) tiveram postagens codificadas. Os demais 103 candidatos destes
municipios ou ndo possuiam perfis no Twitter ou ndo se pronunciaram a respeito dos assuntos de
interesse da pesquisa na rede social observada neste trabalho no periodo considerado.

O numero e a frequéncia das postagens pelos candidatos nas diferentes localidades evidenciaram
comportamento bastante heterogéneo. As cidades de Sao Paulo (238) (37,9%), Curitiba (122) (19,4%)
e Belo Horizonte (47) (7,5%), concentraram o maior nimero de postagens, representando juntas
64,8% da amostra. Em contrapartida, os menores numeros de postagens foram observados em Sao
Caetano do Sul (2) (0,3%), Pelotas (5) (0,8%) e Cuiaba (7) (1,1%).

No restante da nota, destacamos quatro importantes conclusdes desta analise associadas ao perfil
dos candidatos que se posicionaram de forma desfavoravel a vacinacao e as vacinas; a performance
eleitoral daqueles que mobilizaram o debate sobre o0 tema durante a campanha; e a associagao entre
candidatos e posicionamentos, e as declara¢des do presidente.

1. A maioria das elites politicas postou conteudo favoravel a vacinagao

A Figura 5 sintetiza a classificacdo das postagens dos candidatos, segundo os critérios aqui
adotados. Entre os posts inicialmente identificados, 628 incluiram declaracdes referentes as vacinas
contra COVID-19, isto &, conteudos englobando palavras como “vacina®, “vacinagao’, “imunizagao’
que remetessem, de forma explicita ou pelo contexto, a vacinagdo contra COVID-19 ou citagdes diretas
a vacinas contra COVID-19. Utilizando esta base de dados, procuramos classificar as postagens de

acordo com seu conteudo, como favoraveis, neutras, ou contrarias as vacinas.

A classificagdo das mensagens nestas trés categorias (favordveis, neutras e desfavoraveis)
seguiu 0s seguintes critérios: foram classificadas como favoraveis as vacinas todas as declaracoes
que demonstraram teor positivo e que, de alguma maneira, procuraram incentivar os individuos
a se vacinar ou a participar dos ensaios clinicos realizados no Brasil. Nesse sentido, postagens
que i. comemoraram avangos nos ensaios clinicos ou a eficacia das vacinas, ii. requisitaram a
disponibilizacado de imunizantes para a populacao, e/ou iii. explicaram a importancia de se vacinar
foram consideradas mensagens favoraveis a vacinacao. Similarmente, postagens que relacionaram
a vacinagao a esperanga de melhoras no contexto pandémico e que defenderam seu uso como
forma eficaz e segura de controle da pandemia foram classificadas da mesma forma. Por outro

10 Disponivel em: Calendario eleitoral — Tribunal Superior Eleitoral (tse.jus.br). Acesso em 12 de novembro, 2021.

11 Disponivel em: Campanha antecipada: saiba o que pode ou nao ser feito antes do periodo eleitoral — Tribunal Superior Eleitoral (tse.jus.
br). Acesso em 12 de novembro, 2021.

12 O governador do Distrito Federal ndo se pronunciou sobre os temas de interesse da pesquisa no periodo estudado.
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lado, postagens que apresentaram teor técnico, informacgdes sobre o calendario de vacinagao ou
divulgavam informagdes sobre as vacinas sem qualquer carater valorativo, foram classificadas como
neutras. Por fim, foram classificadas como desfavoraveis as vacinas declaracdes que contestaram
a eficacia de vacinas, questionaram a execugao e 0s resultados dos ensaios clinicos, criticaram o
local de origem das vacinas (pais ou laboratério), compararam vacinas desqualificando uma em
detrimento de outra, destacaram os efeitos adversos ou expressaram contrariedade a obrigatoriedade
da vacinagao.

Entre as 628 postagens sobre vacinas e vacinagdo contra COVID-19, 421 (67,4%) exibiram
conteldos considerados favordveis aos imunizantes. Além destas, 101 (16,2%) postagens foram
classificadas como neutras. Finalmente, 103 (16.5%) dos tweets publicados foram considerados
contrarios as vacinas para a COVID-19.

Figura 5. Classificagao de Tweets em 2020 de Candidatos a Prefeito em 17 Municipios
em relacdo a Vacinagao para a COVID-19
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2. Niveis mais altos de engajamento estiveram associados as postagens
favoraveis a vacinagao

Assim como observado no caso do conteudo das postagens dos candidatos, o engajamento
relacionado a cada categoria de mensagem revelou, também, aspectos importantes para
a compreensao do alcance e do apoio aos conteudos diversos. Em relacdo as ferramentas
disponiveis no Twitter, sublinhamos o papel dos retweets como instrumento de compartilhamento
de informacdes. Nesta nota, adotamos os retweets como medida primaria do engajamento das
postagens, representativa do compartilhamento de pontos de vista similares pelos usuarios. Neste
sentido, esperamos que quando um usuario (UT) compartilha (retweeta) a mensagem postada
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por um outro usuario (U2), o conteudo da mensagem original é propagado para novos Usuarios,
sejam eles seguidores de UT ou terceiros. Complementarmente, examinamos também o numero de
curtidas associadas a cada uma das postagens como medida adicional e secundaria para a analise
do engajamento pelos usuarios aos diferentes conteudos postados pelos candidatos.

A Figura 6 apresenta uma relagdo das proporcdes de curtidas (likes) e repostagens (retweets)
observadas para cada uma das postagens emitidas pelos candidatos e analisadas para esta nota.
Primeiramente, destaca-se aimportancia das mensagens positivas, isto €, gue continham mensagens
de apoio as vacinas e a campanha de vacinacao no Brasil. Vale ressaltar que algumas destas
postagens defenderam marcas de vacina especificas, em detrimento de outras. Esta categoriaencerra,
proporcionalmente, o maior nimero médio de curtidas (média de 1185,9 curtidas por postagem) e
retweets (média de 183,98 repostagens por tweet), por publicagdo. Desta maneira, retornos positivos
foram associados as mensagens defendendo a disponibilizagao e o desenvolvimento de imunizantes
contra o0 SARS-CoV-2.

Em segundo lugar, a categoria de mensagens com maior engajamento, em termos de curtidas e
compartilhamentos, foi a desfavoravel. Conteldos que criticaram uma ou todas as marcas de vacinas,
ouacampanhadevacinag¢ao no paisreceberam,em média, 362,9 curtidas e 145,6 compartilhamentos.
Nesta categoria foram também alocadas aquelas mensagens que de alguma forma expressaram
posigdes contrarias a obrigatoriedade da vacinagao®. Finalmente, destacamos o numero médio de
curtidas (likes) associado as mensagens consideradas neutras em relacdo as vacinas e a vacinagao.
Estas mensagens receberam, em média, 292 curtidas e 37,3 compartilhamentos.

Figura 6. Engajamento dos Tweets de Candidatos a Prefeito em 17 Municipios em 2020
por tipo de mensagem (favoraveis, desfavoraveis e neutros)

Tweets | 421
Favoraveis _t Curtidas | 499.267 ———— 1.185,9 curtidas / post
Retwests | 77.458 ——————————e 183,98 retweets/post

Tweets [101

_—|°_. Curtidas | 29.495 ————= 292 curtidas/ post
Retweets | 3.770 ———— = 37,3 retweets/ post

Tweets | 103
_—‘_: Curtidas | 37.380 ——— = 362,0 curtidas/ post
Retweets | 15.000 ———— 145,6 retweets/ post

Tweets | 628
Total ———= Curtidas| 566142

_I—' Retweets | 96.228

As tendéncias observadas em relagdo ao engajamento nas diferentes categorias, refletem, em
grande medida, os altos niveis de confianca em vacinas e nas campanhas de vacinacao associadas
a populacao brasileira. Neste sentido, se, por um lado, o pais tem, nos ultimos anos, experimentado

13 O crescimento expressivo da relutancia ou recusa em se vacinar foi, ja em 2019, considerado pela OMS uma das dez maiores ameagas
a saude global. Nesse sentido, a imunizagao da populagdo por completo foi preconizada como um fator fundamental para a contengao
da contaminagao pelo virus e para a contengao efetiva da pandemia da COVID-19.
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a ampliacdo de fendmenos conhecidos como hesitagao e recusa as vacinas' em escala mundial's,
niveis comparativamente altos de aprovacao e disposicdo a se vacinar conservam-se entre a
populacao brasileira. Vale ressaltar que a amplitude do apoio a vacinagdo, de modo geral, esteve
refletida ndo apenas no numero, mas na variedade de fontes de mensagens favoraveis a vacinacao
nas redes sociais: candidatos de uma variedade de partidos, com diferentes orientagdes politico-
ideologicas produziram, compartilharam e divulgaram conteudo deste tipo. Estes conteudos, como
afirmado anteriormente, geraram os niveis mais altos de engajamento no Twitter.

3. Os Candidatos Aliados ao Presidente Bolsonaro realizaram ataques as vacinas.

Foram classificados como aliados ao presidente todos aqueles candidatos que, de maneira
explicita, declararam a intencdo de implementar, nos respectivos municipios, as pautas politicas e
ideoldgicas defendidas por Jair Bolsonaro. Considerando os 17 municipios ja mencionados e Brasilia
(DF), 27 dos 181 (14,92%) candidatos identificados, expressaram, em suas postagens, alinhamento
ideologico a Bolsonaro em um ou mais temas, sendo 06 nominalmente apoiados pelo presidente
durante a campanha eleitoral. Estes candidatos se distribuiram por 15 cidades diferentes - apenas em
Barretos (SP) e Campo Grande (MS) ndo houve candidatos alinhados e/ou apoiados por Bolsonaro.
Finalmente, ressaltamos que neste grupo foram identificadas apenas duas mulheres, Coronel Helena
(REPUBLICANQOS), em Sao José do Rio Preto (SP), e Marisa Lobo (AVANTE), em Curitiba (PR).

Para fins desta analise, foram considerados apenas aqueles candidatos alinhados ao presidente
que apresentaram atividade no Twitter com postagens sobre o tema das vacinas e da vacinacao,
no periodo examinado. Neste caso, especificamente, somente 13 dos 27 candidatos alinhados ao
Presidente se manifestaram acerca deste assunto.

Estes candidatos sdo responsaveis por 134 declaragdes sobre vacinas, um equivalente a 28,2% do
total de declaragbes sobre o tema. Entre estas, 40 (29,9%) eram favoraveis as vacinas, 18 (13,4%)
neutras e 76 (56,7%) desfavoraveis. Os candidatos alinhados a Bolsonaro foram responsaveis por 76
(73,8%) das 103 declaragdes desfavoraveis as vacinas da amostra geral. Vale salientar que, entre os
13 candidatos alinhados ao presidente, 11 publicaram conteudos classificados como desfavoraveis
as vacinas. Este comportamento, adicionalmente, ndo foi observado entre os candidatos que nao
se alinharam ao presidente: entre candidatos pro-Bolsonaro foi constatada uma proporcao de 57%
de declaracdes desfavoraveis as vacinas e a vacinacdo. Candidatos alinhados a Bolsonaro foram
responsaveis por todas as declaragbes desfavoraveis as vacinas em Curitiba (39), Salvador (15),
Campinas (1), Fortaleza (1) e Manaus (1). Além disso, representam 66,7% (6) das declaragdes deste
tipo em Porto Alegre, 33,3% (1) em Niterdi, 33,3% (8) em Sdo Paulo e 40% (4) em Belo Horizonte.

Em contraposicao, no restante da amostra, a taxa de mensagens desfavoraveis registrada foi de
apenas 4,9% das declaracdes, com postagens favoraveis as vacinas exibindo maior engajamento
por parte dos usuarios, proporcionalmente.

A Figura 7 apresenta as nuvens de palavras do conteudo dos tweets dos candidatos alinhados
e nado alinhados ao presidente sobre imunizantes contra o SARS-CoV-2. Um primeiro aspecto que
chama atencgdo se refere ao tamanho das nuvens e ao numero de termos coletados. No caso dos

14 Estudos sobre os temas da relutancia e da recusa em se vacinar apontam para tendéncias de ampliagao desses fendmenos no Brasil a
partir de 2016 (SATO, 2018; BROWN et al, 2018).

15 A OMS aponta uma queda generalizada da cobertura vacinal entre 2019 e 2020. Informagao detalhada sobre o diagndstico
apresentado pela OMS esta disponivel em: https://www.who.int/news-room/fact-sheets/detail/immunization-coverage. Acesso em
23 de novembro, 2021.
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candidatos que foram considerados nao alinhados ao presidente, além da énfase dada ao termo
‘vacina, percebe-se também a presenca de termos como ‘absurdos’, ‘bolsonaro, ‘irresponsavel’ e
‘genocida’. Estas e outras palavras definiram estratégias de critica e questionamento das medidas
(ou da auséncia de medidas) adotadas pela gestdo Bolsonaro no decorrer da pandemia.

No caso dos candidatos alinhados ao presidente Bolsonaro, 0 uso do termo ‘vacinagao tem a frequéncia
diminuida em relagéo ao observado entre aqueles que nao se alinharam ao presidente. Além disso, nota-
se a prevaléncia de mengdes aos chamados ‘tratamentos precoces’, como ‘hidroxicloroquina’, bem como
indicativos da presenca de argumento comum nos discursos do proprio presidente da Republica, de que
uma vantagem definitiva da adogao desse tipo de tratamento seria a facil ‘acessibilidade’ associada aos
medicamentos. De maneira geral, as postagens que incluiram defesa de tratamentos ineficazes contra
a COVID-19 se concentraram em dois eixos: i. candidatos que defenderam a adogao concomitante das
vacinas e de medicamentos como hidroxicloroquina, ivermecting, etc.; ii. candidatos que defenderam a
utilizacdo desses tratamentos em detrimento das vacinas.

Figura 7. Nuvem de palavras dos tweets de candidatos alinhados (A) e néo alinhados (B)
com o presidente Bolsonaro na elei¢ao municipal em 2020
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Finalmente, entre os candidatos considerados alinhados ao presidente Bolsonaro, a aparigéo de
termos como ‘obrigatdria’, ‘obrigatoriedade’ e ‘liberdade’ remete a uma discussao que desempenhou
papel central nos pronunciamentos oficiais de Bolsonaro: a obrigatoriedade da vacinagao para
COVID-19 no pais. Em relagdo a este tema, o conjunto de candidatos alinhados ao presidente se
posicionou, majoritariamente (64,28%), contrario a imposic¢ao da vacinagdo contra o SARS-CoV-2-19.
Entre aqueles considerados nao alinhados a Jair Bolsonaro, o tema da obrigatoriedade perde forca
em face aos argumentos que preconizam a disponibilidade de vacinas para toda a populagdo, mas
nao tocam diretamente na questao da obrigatoriedade propriamente dita.

No total, foram identificadas 92 postagens mencionando o tema da obrigatoriedade das vacinas, 57
(61,9%) das quais provenientes dos perfis de candidatos alinhados ao presidente. Neste grupo, 54 (94,7%)
eram postagens contrarias a vacinagcao compulsoria no pais, 1 era neutra e 2 apoiavam a obrigatoriedade.
No caso dos candidatos ndo bolsonaristas, 18 (51,4%) manifestaram posigdes contrarias, 2 (5%) neutras
e 15 (42,8%) apoiavam a vacinagéo compulsoria de toda a populagéo brasileira.
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Outra diferenca relevante entre os dois grupos de candidatos diz respeito ao tratamento destinado
as diferentes marcas de vacina e aos respectivos laboratérios produtores. Os candidatos alinhados
ao presidente expressaram posicionamentos majoritariamente criticos em relacao a CoronaVac,
enquanto defenderam outras plataformas vacinais. Destaca-se, ainda, que para além dos padroes
sugeridos pela adocao de termos especificos, as postagens dos candidatos apresentaram grande
heterogeneidade no que se refere aos posicionamentos em relacdo as diferentes plataformas
vacinais, bem como outras questes proeminentes envolvendo a questdo das vacinas.

A Figura 8 reporta a proporcao de postagens favordveis, neutras e desfavoraveis entre os
candidatos considerados alinhados e nédo alinhados ao presidente Bolsonaro. Nota-se que, entre
aqueles alinhados a Bolsonaro, predominaram mensagens desfavordveis as vacinas e a vacinacao
para COVID-19. Nesse aspecto, as evidéncias corroboram com o que foi observado nos discursos e
posicionamentos do proprio presidente.

Figura 8. Propor¢ao de Postagens Favoraveis, Neutras e Desfavoraveis entre Candidatos
Alinhados e ndo Alinhados a Bolsonaro
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Ja entre a maioria dos candidatos, pertencentes ao grupo considerado nao-alinhado a Bolsonaro,
as postagens favoraveis predominaram de forma definitiva. Consequentemente, a tendéncia geral
de favorecimento da vacinagado anteriormente observada é também corroborada pelo conteudo da
figura 8.

4. Houve uma atenc¢ao majoritaria no Twitter em discutir a CoronaVac, e menor volume
e engajamento de tweets sobre as outras vacinas

Finalmente, investigamos as menc¢des a marcas especificas de vacina, aos laboratérios produtores
ou aos paises de origem das vacinas. No total foram identificadas 102 mencdes diretas ou indiretas
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as diferentes plataformas vacinais entre as quais podemos citar: CoronaVac; AstraZeneca; Pfizer;
Moderna; CanSino; Janssen; Sputnik e a chamada ‘Vacina Cubana’ nas postagens dos candidatos.

Entre estas declaragdes, 64 (62,7%) eram mengdes favoraveis, 25 (24,5%) neutras e 12 (11,7%)
desfavoraveis as vacinas citadas. As evidéncias sugerem, ademais, padrdes desiguais de referéncias
as plataformas vacinais especificas, visto que: a CoronaVac aparece como a marca mais citada,
sendo mencionada de forma especifica 62 vezes, equivalente a 60,7% do total de mencdes. A segunda
vacina mais citada é a AstraZeneca, com 37 (28,6%) mencgdes. As duas vacinas, portanto, acumulam
entre si 79,7% das menc¢des especificas. Finalmente, a proxima marca mais mencionada foi a vacina
produzida por Pfizer/BioNTech, com 17 mengdes (13,1%).

Como exposto anteriormente, a vacina produzida pela farmacéutica Sinovac e, posteriormente pelo
Instituto Butantan, a CoronaVac, foi alvo prioritario das postagens durante o periodo analisado. A
vacina liderou o numero de postagens favoraveis (35,3%) e desfavoraveis (33,3%) que mencionavam
alguma vacina especificamente. Entre as postagens neutras, o imunizante recebeu 0 mesmo numero
de mencdes (32%) atribuidas a AstraZeneca/Oxford.

Referéncias ao imunizante de origem chinesa incluiram termos variados como “vacina da China”
ou “vacina do Butantan’. Entre os criticos, também foram identificadas maneiras especificas de se
referir a CoronaVac como ‘vacina do Doria’ - em associacdo ao governador do estado de Sdo Paulo,
alvo de criticas constantes pelo presidente e seus aliados - e ‘CoronaVaivoce'. As demais plataformas,
por sua vez, foram referidas usualmente pelos seus nomes oficiais ou variacoes neutras.

Novamente, ao observar o comportamento dos candidatos alinhados a Bolsonaro separadamente,
percebe-se que dentre as 102 postagens sobre vacinas dos 14 candidatos codificados, ha 27 mencgdes
a vacinas de forma especifica. Em relagdo as marcas citadas por este grupo, foram identificadas
mencoes a diferentes plataformas vacinais. Vale ressaltar que, no caso desses candidatos, todas
as mengdes desfavoraveis a vacinas especificas foram direcionadas a CoronaVac (4 mengdes).
Esta vacina, consequentemente, foi alvo preferencial das criticas e questionamentos expressos
por aqueles que foram considerados alinhados a Bolsonaro. Em relagdo as mencdes especificas
favoraveis, observa-se uma predominancia de conteuldos relacionados a AstraZeneca (81,3%). A
CoronaVac também lidera o nimero de mengdes neutras dos candidatos.

Conclusoes

As midias sociais permitem que 0s usuarios se conectem em uma rede ou comunidade virtual,
facilitando acesso e discussao de informagdes ou conteldos compartilhados pelos usuarios. Esta
nota confirma que a grande maioria da sociedade e das liderancas politicas que participam do Twitter
agiram de modo favoravel a proposta do Brasil desenvolver e utilizar imunizantes para proteger
a populacdo ao longo de 2020 contra o SARS-CoV-2. As postagens estiveram majoritariamente
centradas nas plataformas vacinais CoronaVac e AstraZeneca, imunizantes que foram responsaveis,
até o dia 10 de novembro de 2021, respectivamente por 29,6% (80.51 milhdes de doses) e 40,9%
(111.25 milhdes de doses) das doses aplicadas no pais. Em menor grau, o terceiro maior contingente
de postagens sobre vacinas refere-se a vacina produzida pelo laboratério Pfizer/BioNTech, que até a
mesma data representaram 27.8% (75.68 milhdes de doses) das doses aplicadas no Brasil.

Em contraste com as discussdes a favor das vacinas e de vacinas especificas no Twitter promovidas
pelos usuarios e pelas liderancas politicas ndo alinhadas com o presidente Bolsonaro, o proprio
presidente e seus aliados agiram de forma contraria. Estes candidatos, nas mais distintas regides do
pais, além de serem desfavoraveis as vacinas, também questionaram a obrigatoriedade das vacinas.
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Recomendacoes

e Deve-se monitorar, de forma continua, a veracidade das informacdes disponibilizadas por lideres
politicos e influenciadores, inclusive a atuacdo destas pessoas nas midias sociais;

e As plataformas de midias sociais, tais como Twitter, Facebook e Instagram, devem contribuir para
maior transparéncia das informacgdes compartilhadas com a permissao de acesso aos dados
sobre as atividades dos participantes nestas midias;

» Respeitado os limites de identificacdo pessoal, de acordo com a Lei Geral de Protegdo de Dados
13.709/18, 0 acesso deve permitir que pesquisadores, jornalistas, ONGs e a sociedade em geral
possam coletar informagdes e fazer estudos e analises que poderdo combater fake news e redes
de desinformagao;

e Os politicos, sobretudo aqueles que ocupam cargos publicos, devem ser acionados pelas
informacoes falsas através de instrumentos de verificagéo e responsabilizacao; e

e As instituicdes no ambito federal, em estrita cooperagdo com as instancias estaduais e municipais,
devem investir esforgos no combate as fake news, criando grupos de trabalho que coordenem as
diretrizes e agdes nesse sentido. Ha de se atentar para as iniciativas que ja vém sendo realizadas
no judiciario e no legislativo tais como Projeto de Lei 2.630/20, que estabelece regras para o uso e
operacgao de redes sociais e servigos de mensagem privada via internet.
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Apéndice 1. Desempenho eleitoral em elei¢des para prefeito dos candidatos
alinhados ao Bolsonaro em 2020

MUNICIPIO O NDIDATO PARTIDO Ty | St
RECEBIDOS 2020
BELEM DEL. FED. EGUCHI PATRIOTA 23,06% 0
BELEM GUILHERME LESSA PTC 0,33% 0
BELEM MARIO COUTO PRTB 0,16% 0
BELEM VAVA MARTINS REPUBLICANOS 6,81% 0
BELO HORIZONTE BRUNO ENGLER PRTB 9,95% 3
BELO HORIZONTE LAFAYETTE ANDRADA REPUBLICANOS 0,59% 1
CAMPINAS ROGERIO PARADA PRTB 1,46% 1
CUIABA ROBERTO FRANGA PATRIOTA 9,49% 0
CURITIBA FERNANDO FRANCISCHINI PSL 6,26% 45
CURITIBA ZE BONI PTC 0,42% 1
CURITIBA MARISA LOBO AVANTE 2,22% 42
FORTALEZA HEITOR FREIRE PSL 1,66% 2
FORTALEZA CAPITAO WAGNER PROS 33,32% 0
MANAUS CAPITAO ALBERTO NETO | REPUBLICANOS 7,95% 1
MANAUS CORONEL MENEZES PATRIOTA 11,51% 0
MANAUS CHICO PRETO DC 1,65% 0
MANAUS ROMERO REIS NOVO 2,97% 3
NITEROI ALLAN LYRA PTC 9,44% 0
PELOTAS CORONEL NAPOLEAO PRTB 3,08% 0
PORTO ALEGRE GUSTAVO PAIM PP 1,24% 10
RIBEIRAO PRETO CORONEL USAI PRTB 6,92% 0
SALVADOR CEZAR LEITE PRTB 4,65% 15
SAO CAETANO DO SUL NILSON BONOME PSL 0,43% 0
SAO JOSE DO RIO PRETO CORONEL HELENA REPUBLICANOS 27,16% 0
SAO JOSE DO RIO PRETO CASALE PSL 4,87% 0
SAO JOSE DO RIO PRETO PAULO BASSAN PRTB 3,00% 0
SAO PAULO CELSO RUSSOMANNO REPUBLICANOS 10,50% 9
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O QUE E A REDE

Somos mais de 100 pesquisadores
mobilizados para aperfeicoar a qualidade
das politicas publicas do governo federal,
dos governos estaduais e municipais que
procuram atuar em meio a crise da Covid-19
para salvar vidas. Colocamos nossas
energias no levantamento rigoroso de
dados, na geragéo de informagéo criteriosa,
na criagao de indicadores, na elaboracao
de modelos e analises para acompanhar
e identificar caminhos para as politicas
publicas e examinar as respostas que a
populacao oferece.

A Rede de Pesquisa Solidaria conta
com pesquisadores das Humanidades,
das Exatas e Bioldgicas, no Brasil
e em outros paises. Para nos, a fusao
de competéncias e técnicas é essencial
para se enfrentar a atual pandemia.

O desafio é enorme, mas é especialmente
entusiasmante.

E jamais seria realidade se nao fosse
a contribuicao generosa de instituicoes
e doadores privados que responderam
rapidamente aos nossos apelos. A todos
0S que Nos apoiam, N0Sso muito obrigado.

Visite nosso site: https://redepesquisasolidaria.org/

Siga a Rede de Pesquisa Solidaria na redes sociais
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